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Descripcion

Especialista en Marketing Digital es una formacion intensiva que se
compone de 2 modulos sincronicos y 3 asincronicos. Estd disefiada para
completarse en un periodo de 6 semanas. Al finalizar el Especialista de
Verano cada estudiante podra revalidar un médulo de la Tecnicatura en
Marketing y Comunicacion.

Objetivo

El objetivo consiste en formar profesionales en marketing digital con un
amplio dominio prdactico y una sélida base tedrica. El pertil de egreso se
constituye por profesionales capaces de desarrollar un criterio propio y
desempenarse competitivamente en el mercado laboral.

Metodologia

Modalidad Virtual: total de 29 sesiones, de las cuales 12 sesiones son
sincrénicas y 17 sesiones son asincronicas. Las sesiones sincronicas se
dictan mediante la plataforma Zoom y quedan grabadas, disponibles
por la duracion de la formacidon. Las sesiones dasincronicas se
encuentran disponibles en el aula virtual de Escuela Carne.

Salida Laboral

El Especialista en Marketing Digital prepara a sus estudiantes quo
desempenarse en roles estratégicos en el dmbito digital y publicitario.
Se adquirirdn habilidades practicas en dreas como creacion de marca,
manejo de herramientas de Meta Suite %/ Meta Ads, planificacion y
ejecucion de estrategias de morketln? digital, gestion de redes sociales
como Community Manager, y desarrollo de campanas publicitarias con
enfoque creativo.

Estas competencias permiten trabajar en agencias de marketing,
empresds de diversos sectores, startups, o emprender proyectos
propios. Ademds, estardn capacitados pdra crear y gestionar marcas,
optimizar campanas digitales, y desempenarse en consultoria freelance
en un entorno laboral altamente competitivo y en constante evolucion.



6 sesiones sincréonicas
Inicio: miércoles 18 de febrero
Horario: 19:30 a 21 hs (hora de Uruguay)

Programa:

Introduccion al Marketing Digital
Audiencias y Segmentacion
Estrategias digitales

Marketing de Contenidos e Influencers
Embudo de Conversion y Andlisis de
Datos

Planificacion y Optimizaciéon de
Campanas

6 sesiones sincronicas
Inicio: martes 24 de febrero.
Horario:19:30 a 21 hs (hora de Uruguay)

Programa:

Interfaz Meta Business Suite.
Creacion de perfil comercial.
Herramientas de Business suite:
planificador, bandeja de entrada.
Automatizacién de respuesta.

Meta Ads y Creacidn de anuncios.
Segmentacion de pUblico y objetivos.
Estadisticas.



6 sesiones asincronicas

Programa:

Intro & Social Media
Facebook
Instagram

X

Youtube

Linkedin

8 sesiones asincroénicas

Programa:

El Rol Creativo
Concepto Creativo
Campanas Publicitarias
Audiovisual

Nelelle

Grafica

BTL & Promo

Bien Publico

3 sesiones asincronicas

Programa:

Puntos de partida

El pUblico objetivo

Insight del consumidor
Fundamentos

Pilares

Manifiesto

Lineamientos de comunicacion.






